
Nachhaltigkeit ist
längst mehr als nur
ein Trend – sie entwi-

ckelt sich immer mehr zum
festen Bestandteil einer er-
folgreichen Unternehmens-
strategie. In Österreich ha-
ben mittlerweile viele
Unternehmen erkannt, dass
nachhaltiges Handeln so-
wohl positive Auswirkun-
gen auf die Umwelt als auch
auf die eigeneWettbewerbs-
fähigkeit hat. Dabei geht es
aber längst nicht mehr nur
um ökologische, sondern
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Wolfgang Viehauser, HYPO NOE
Marktvorstand und Sprecher des Vorstandes

„Nachhaltigkeit ist fürunskein
Feigenblatt!WirtragenmitStolz

unseregesellschaftliche
Verantwortung.Bereits2013

habenwirunser
Nachhaltigkeitsprogrammins
Lebengerufenundsindmit

ÜberzeugungTeildes
klimaaktivPakts2030.“

Philipp Mell, kaufmännischer
Geschäftsführer bei Mewa Österreich

„Mitunseren
Mehrwegkonzeptenund

Initiativenfür
Ressourcenschonungund

Umweltschutz leistenwireinen
wichtigenBeitragzu

Energiewende,
Kreislaufwirtschaftundsozialer
VerantwortunginÖsterreich.“
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Georg Bursik,
Geschäftsführer Baumit GmbH

„Wir lebenNachhaltigkeit in
unserenBaustoffen,anunseren

Standortensowie im
Miteinander! Ökonomischer

Fortschrittmusssichdabeistets
imGleichgewichtmitsozialer

Verantwortungundökologischer
Verträglichkeitbefinden.“

Dieter Aigner, Geschäftsführer und CSIO
bei Raiffeisen Capital Management

„Alsverantwortungsvoller
InvestorsehenwiresalsAuftrag,
dienachhaltigeTransformation

globalzubegleitenund
zufördernunddabei

fürunsere Investorinnen
undInvestorenMehrerträge

zuerzielen.“

Sebastian Firlinger,
Interim CEO Kommunalkredit

„InunruhigenZeitenbrauchtes
Menschen,diemiteinemklaren
Kompassvorausgehenundsich
zurgrünenWendebekennen.
Wir lebendastäglich.Unsere

AntwortaufdieFragenachder
Zukunft liegt inderbewussten

Entscheidung,aktivzuhandeln.“

Gunther Reimoser,
CountryManaging Partner EYÖsterreich

„Nachhaltigkeit ist fest inunserer
Unternehmensstrategie

verankert,dieszeigtauchunser
Zusammenschlussmitder
Nachhaltigkeitsberatung

denkstatt.Mitderdarausentstandenen
Initiative„EYSustainability“

möchtenwirweiterVorreiter in
SachenNachhaltigkeitsein.“

Michael Freitag, Geschäftsführer und
Country CEO Sodexo Austria

„Mitunserer„BetterTomorrow
2025“-Strategieübernehmen
wirglobalVerantwortungund
setzenunsfüreinenpositiven

Impactein.VielenDankanKurier
undIMWFfürdieerneute

Auszeichnungunseres
Engagements.“

Mag. Ruth Moss
Head of Sustainability CRIF GmbH

„Nachhaltigkeitmessbarzu
machen,bietetUnternehmen

undihrerLieferkette
OrientierungundSicherheit.Mit

derESG-PlattformSynesgy
fördertCRIFweltweitdie
ESG-Transformation.“

auch um soziale Verant-
wortung.

Von der Produktion
über die Lieferketten bis hin
zur Unternehmensführung
– alle Bereiche sind betrof-
fen. Besonders in der heuti-
gen Zeit, in der Kunden zu-
nehmend Transparenz und
ethisches Verhalten fordern,
haben sich nachhaltige
Praktiken als Wettbewerbs-
vorteil herauskristallisiert.
„Nachhaltigkeit dringt zu-
nehmend in die Kernstrate-
gien von Unternehmen vor.

Die Zeit, in der vereinzelte
Initiativen zu Nachhaltig-
keit ausreichend waren, um
Unternehmen ein grünes
Image zu verpassen, sind
vorbei. Heute stehen The-
men wie nachhaltige Pro-
duktion, erneuerbare Ener-
gien oder E-Mobilität ganz
oben auf der Tagesordnung.
Unternehmen arbeiten an
vielen Stellen intensiv da-
ran, ihre schädlichen Ein-
flüsse auf Umwelt und Kli-
ma zu reduzieren. Der Wille
ist also da“, sagt Axel Maire-

der, Geschäftsführer des
IMWF Austria.

Studie
Das IMWF Austria hat auch
in diesem Jahr wieder 2000
der größten Unternehmen
Österreichs untersucht, ob
und wie diese sich in ihrem
nachhaltigen Engagement
hervorheben. In Koopera-
tion mit dem KURIER als
Medienpartner zeigt die
Studie, welche Unterneh-
men die Herausforderung
der Zeit erkannt haben und

mit ihren Initiativen zur
Energiewende, Kreislauf-
wirtschaft oder sozialen
Verantwortung überzeu-
gen. Diese Vorreiter tragen
nicht nur dazu bei, Öster-
reichs Wirtschaft wider-
standsfähiger zu machen,
sondern fördern auch das
Vertrauen in eine nachhalti-
ge Zukunft.

Unten finden Sie Aussa-
gen von acht Unternehmen,
die mit dem Siegel Nachalti-
ges Engagaement ausge-
zeichnet worden sind.

DieChampionsderNachhaltigkeit
Gütesiegel. 247.000 Aussagen zu über 2000 Unternehmen wurden mittels KI-unterstützter Textanalyse ausgewertet

Nach-
haltiges
Handeln
hilft nicht
nur der
Umwelt


